
Vertriebsmitarbeiterenga-
gement
• � �Messung der Zeit, die es dauert, bis Messung der Zeit, die es dauert, bis 

der Vertriebsmitarbeiter der Vertriebsmitarbeiter mit Kunden mit Kunden 
interagiertinteragiert

• � �Dauer der KundeninteraktionDauer der Kundeninteraktion

Käuferverhalten
• � �Einheitliche Customer Einheitliche Customer Experience Experience an an 

jedem Standortjedem Standort
• � �Optimierung des Layouts neuer FilialenOptimierung des Layouts neuer Filialen
• � �Auswertung der Effektivität von Auswertung der Effektivität von 

MarketingkampagnenMarketingkampagnen
• � �Analyse des ROI aus experimentellen Analyse des ROI aus experimentellen 

InitiativenInitiativen

Weitere Informationen finden Sie unter www.sensormatic.com
Copyright ©2023 Johnson Controls. Alle Rechte vorbehalten. SENSORMATIC 
SOLUTIONS und die in diesem Dokument aufgeführten Produktnamen sind 
Marken und/oder eingetragene Marken. Die nicht autorisierte Verwendung 
ist streng untersagt.

• � �Einblick in Trends beim Parken Einblick in Trends beim Parken 
vor Ort, sodass der Verkehrsfluss vor Ort, sodass der Verkehrsfluss 
geplant und optimiert werden geplant und optimiert werden 
kannkann

• � �Bewertung der Parkmuster zur Bewertung der Parkmuster zur 
Optimierung des Arbeitsaufwands Optimierung des Arbeitsaufwands 
für die Instandhaltung und für die Instandhaltung und 
Sicherheit des BereichsSicherheit des Bereichs

Fahrzeugzählung

Käuferver-
halten

Sichtbarkeit 
im Regal

Kundenin-
teraktionen

Vertriebsmitar-
beiterengagement

Fahrzeugzählung
• ��Analyse der Parkraumnutzung zur Analyse der Parkraumnutzung zur 

Verbesserung und Weiterentwicklung Verbesserung und Weiterentwicklung 
Ihres AngebotsIhres Angebots

Die Shopper Journey
In der Filiale und darüber hinaus

Kundeninteraktionen
• ��Steuerung des Verkehrs mit ansprechenden Inhalten Steuerung des Verkehrs mit ansprechenden Inhalten 
•  ��Erstellung von datengesteuerten Shopper-PersonasErstellung von datengesteuerten Shopper-Personas
•  ��Bewertung der Wirksamkeit von Botschaften bei der demografischen ZielgruppeBewertung der Wirksamkeit von Botschaften bei der demografischen Zielgruppe
•  ��Schaffung einer Media-as-a-Store-Plattform für Schaffung einer Media-as-a-Store-Plattform für VerbrauchsgüterpartnerVerbrauchsgüterpartner

http://www.sensormatic.com/de_de

