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Visitor Destinations Sep, 2022

Visites croisées des clients

Données de géolocalisation et informations visant a
compléter les programmes de fréquentation des

. . magasins .
= |[dentifiez les lieux ou Se rendent les clients avant
et aprés leur passage dans votre magasin

Repérez les marques que les clients ont en
commun
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5 Vehicles Vehicles ~ ‘DE Week

14/10/2022 16/10/2022

® Selacted period (14/10/2022 - 17/10/2022) @ Prior period (07/10/2022 - 10/10/2022) & Prier yaar (15/10/2021 - 18/10/2021)

PERIOD PRIOR PERIOD

14/10/2022 1085

fréquentation des lieux existants en disposant de données
optimisées sur les visiteurs via I'ajout de nouvelles données

911

Comptage des vehicules

751

Valorisez toujours plus les programmes d’analyse de la %6

sur leur mode de transport

|dentifiez les comportements de stationnement afin
d’améliorer les équipements du batiment et d’adapter
le plan de développement de parkings

Consultez les tendances de stationnement sur place
afin de définir une stratégie des schémas de circulation
des véhicules et d’optimiser le trafic

Optimisez le personnel chargé de I'entretien et de la
sécurité des zones de stationnement

HIDE TABLE -~

% PRIOR PERIOD

-3,1%

-2,1%

0,5%

-4,8%

» Selected period

@ PRIOR PERIOD

17/10/2022

PRIOR YEAR

3,646

TOTAL

VEHICLES

% PRIOR YEAR
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@ Powel‘ hou I's 'ZZ:Average vehicles V'

SUN TOTAL

‘Average Vehicles Average Vehicles

8AM - 9AM
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4,229
9AM - 10AM 10,736
10AM - 11AM 15,763
11AM - 12PM 20,166
12PM - 1PM 19,312
1PM - 2PM 20,945

2PM - 3PM 23,114

Feedback

3PM - 4PM 23,982

4PM - 5PM 24,965
5PM - 6PM 22,602
6PM - 7PM 22,454

TPM - 8PM 17,399
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Comptage des véhicules

_\
=
=
-
re]
ra
-
]
(¥}
ra
ra
[

1,498

o
pry
(=}
=1
u
(=]
co
Fa

. . s 397
Valorisez toujours plus les programmes d'analyse de la

fréquentation des lieux existants en disposant de données 245763
optimisées sur les visiteurs via I'ajout de nouvelles données
sur leur mode de transport

= |dentifiez les comportements de stationnement afin
d’améliorer les équipements du batiment et d’adapter
le plan de développement de parkings
Consultez les tendances de stationnement sur place
afin de définir une stratégie des schémas de circulation
des véhicules et d’optimiser le trafic
Optimisez le personnel chargé de I'entretien et de la
securité des zones de stationnement

Sensormatic 1Q

by Johnson Controls



SensormaticIa

by Johnson Controls

Store Guest Behaviors - Site justnow & =

Site Name Date * Compare Site Name ~ Compare Date * Date Granularity

is Demo Site Last 30 Days is Demo Site Last 90 Days Day

713.77% 23:19 1.14 18.41% 40.90%

OVERALL ENTRY RATE AVG DWELL TIME AVG VISITS

A0 A 0.7/ A

Entry Rate Entry Rate DOW

Solution Store Guest Behaviors
Identifiez les habitudes de fréquentation et de déplacement o oo oo 0 S o oo S S S S e S S T S e
des visiteurs dans le magasin T

Selected Date Sunday Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday

Offrez une expérience c"ent uniforme sur |’ensemb|e — Selected Site Entry Rate  — Compare Site Entry Rate @ Selected Site Entry Rate @ Compare Site Entry Rate
des sites

Optimisez les nouveaux agencements de magasin
Evaluez l'efficacité des campagnes de marketing
Déterminez le retour sur investissement des initiatives
expérientielles
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Store Guest Behaviors - Path Analysis

Site Name * &2 Zone Name & Date * Guest Flow *

Chicago Specialty Gifts <« is Entrance 1 or Entrance 2 Last 30 Days Flow After Zone Visit

Guest Flow

Solution Store Guest Behaviors

Identifiez les habitudes de fréquentation et de déplacement
des visiteurs dans le magasin

Offrez une expérience client uniforme sur I'ensemble
des sites

Optimisez les nouveaux agencements de magasin
Evaluez l'efficacité des campagnes de marketing
Déterminez le retour sur investissement des initiatives
expérientielles
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