
▪ Sepa adónde van sus clientes antes y 

después de visitar su tienda.

▪ Identifique marcas habituales entre sus 

compradores.

Visitas de compra cruzada

Datos basados en la ubicación e información 

relevante que complementan los programas de 

afluencia a las tiendas.



▪ Detecte los patrones de aparcamiento para mejorar los 

servicios de las instalaciones y desarrollar 

adecuadamente la capacidad de estacionamiento.

▪ Consulte las tendencias de aparcamiento del lugar 

para aplicar una estrategia por patrones de 

movimiento de los vehículos y optimizar el flujo.

▪ Optimice el personal para el mantenimiento y la 

seguridad de la zona de aparcamiento.

Conteo de vehículos

Aumento del valor incremental de los programas de 

afluencia al establecimiento con datos mejorados sobre los 

visitantes al ampliar la información sobre sus medios de 

transporte.
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▪ Ofrezca una experiencia de compra uniforme en todos 

los sitios.

▪ Optimice la distribución en las tiendas nuevas.

▪ Evalúe la eficacia de las campañas de marketing.

▪ Analice la rentabilización de las iniciativas sobre 

experiencias.

Comportamiento de los 

visitantes de la tienda
Conocimiento de los patrones de tráfico y movimiento de 

los clientes por el establecimiento.
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